[ DATA STAMPA CorfidreaicSport 200V-2019
Dir. Resp.: Ivan Zazzaroni foglio 1

www.datastampait Tiratura: 153559 - Diffusione: 69712 - Lettori: 1442000: da enti certificatori o autocertificati .. Superficie 24 %

LA RICERCA

Ma quanto piacciono canoa, surf e artl marziali

Misurato I'impatto
emotivo delle
discipline: vincono
gli sport... minori

MILANO - Sono stati presentati
ieri, presso I'Universita Cattoli-
ca del Sacro Cuore, due lavori
di ricerca curati rispettivamen-
te da DMTC e dal Centro di ri-
cerca sui media e la comunica-
zione dell'Universita Cattolica.
Un incontro organizzato dall’Al-
ta Scuola in Media, Comuni-
cazione e Spettacolo (Almed)
nellambito del Master Comu-
nicare lo Sport e promosso da
Cattolicaper lo Sport, la piat-
taforma dellAteneo a servizio
degli atleti, delle societa e del-
le istituzioni sportive.

SORPRESA. Uno dei parametri
che indica la capacita di coinvol-
gimento di uno sport sulla base
dei valori percepiti dal pubbli-
co (tecnicamente lo Sport Glo-
bal Values Index) ha generato
un ranking inatteso: ai primi tre
posti, infatti, ci sono Arti Mar-
ziali/sport di combattimento,
Canoa e Surf, con largo distac-
co sul calcio che si piazza solo
al 25° posto.

RIVINCITA. A 8 mesi da Tokyo
2020 gli sport considerati “mi-

nori” confermano un potenziale
di attrattivita e di impatto emo-
tivo sulla popolazione italiana
sorprendente.

Questo aspetto & stato apprez-
zato dal Presidente del Coni
Malago: «Questo lavoro resti-
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tuisce allo sport e ai suoi pro-
tagonisti una dimensione rela-
zjonale profonda, mai conside-
rata prima, perché difficile da
misurare, Gli atleti, attraverso
le loro esibizioni e performan-
ce, trasmettono un’elevata ric-
chezza di valori, dal coraggio
all’equilibrio, dalla forza al ri-
spetto, dalla tecnica all'improv-
visazione. Arrivano al cuore del-
le persone, spesso poco consi-
derato, perché difficile da mi-
surare. Questi aspetti sono stati
per troppo tempo messi in se-
condo piano».

Athlete Brand Image nel
mondo del surf e della canoa &
la ricerca sul branding dell’at-
leta presentata da OssCom. Ni-
coletta Vittadini, vicediretto-
re dell’Alta Scuola in Media,
Comunicazione e Spettacolo
dell’'Universitd Cattolica, spie-
ga: «La ricerca si & concentra-
ta su Instagram, che & anche il
social con il maggior numero
di profili certificati degli atle-
ti del surf e della canoa. I per-
corsi di allenamento diventano
strumenti per mettere in luce i
valori dello sport e I'interpreta-
ziorie che ciascun atleta ne da»

FUTURO. «Questa ricerca &
un punto di partenza - chiu-
de Marco Del Checcolo, Foun-
der di DMTC - sono particolar-
mente orgoglioso di Sport Va-
lues Tableau per due motivi:
perché ha un approccio meto-
dologico innovativo ma anche
perché restituisce centraliti e
una maggiore considerazione
a discipline sportive cataloga-
te come minori».

L.V.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

,"

f-.».-%e

Malagd, presidente del Coni, con Del Checcolo e Nicoletta Vittadini
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